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New Dutch Design – Proef de Sfeer

SAMENVATTING

Uitgifte: New Dutch Design – Proef de Sfeer
Uitgiftedatum: 8 mei 2026	
Verschijningsvorm: vel met 6 bijzondere postzegels in 2 verschillende ontwerpen, met waardeaanduiding 1 voor post tot en met 20 gram met een bestemming binnen Nederland 
Artikelnummer: 460561
Ontwerp: Nicole Uniquole in samenwerking met 2e-jaarsstudenten Graphic Design aan ArtEZ, University of the Arts (Zwolle)

UITGIFTE

[bookmark: _Hlk212019635]Op 8 mei 2026 geeft PostNL de postzegels New Dutch Design – Proef de Sfeer uit, het 2e postzegelvel van dit jaar in de serie New Dutch Design. De serie laat werk zien van de toekomstige generatie Nederlandse grafische ontwerpers. Het ontwerp van deze postzegelvellen is tijdens het studiejaar 2024-2025 gemaakt door 2e-jaarsstudenten Graphic Design aan ArtEZ in Zwolle, in samenwerking met Nicole Uniquole. Op de postzegels staat de waardeaanduiding 1 voor post tot en met 20 gram met een bestemming binnen Nederland.

De serie New Dutch Design is ook dit jaar gewijd aan het thema ‘vieren’, uitgebeeld in kleur en vorm. Elke lichting 2e-jaarsstudenten krijgt ieder jaar de vrijheid om dit thema naar eigen inzicht in te vullen. Voor de postzegels van 2025 werkten de studenten het thema uit rond verschillende ‘rituelen’. Voor de postzegels van 2026 koos de nieuwe lichting studenten na een brainstorm voor de oproep ‘maak het bont’. Met 4 verschillende postzegelontwerpen nodigen zij ons uit om – zoals ze het zelf hebben omschreven – stil te staan, los te laten, te herinneren en vooral om het bestaan te vieren.

[bookmark: _Hlk212019804]De 2e uitgifte van 8 mei, een vel met 6 bijzondere postzegels in 2 verschillende ontwerpen, heet Proef de Sfeer. Eerder dit jaar verscheen op 16 februari het postzegelvel New Dutch Design – Terugkerende Herinneringen. Later in 2026 volgen in de serie nog de postzegelvellen Gloed van het Moment (10 augustus) en Echo van het Feest (28 september). Op de postzegels staat de waardeaanduiding 1 voor post tot en met 20 gram met een bestemming binnen Nederland. De prijs voor een vel met 6 postzegels is € 8,40.

[bookmark: _Hlk166826999][bookmark: _Hlk167863185]ONTWERP

Het postzegelvel New Dutch Design - Proef de Sfeer wordt in beslag genomen door een grote aflopende grafische illustratie. Het beeld is opgebouwd uit allerlei geometrische vormen, van cirkels, rechthoeken en ruiten tot andere veelhoeken en vormen met schuine zijden. Iedere vorm kreeg een eigen kleur, van oranje en roodoranje tot geel, licht- en donkergroen en verschillende tinten blauw. Deze kleuren zijn gekozen uit het vaste palet voor de serie New Dutch Design, met extra kleurnuances die ontstonden door links en rechts in een baan over het postzegelvel een filter te plaatsen. De vormen van het patroon op de postzegels lopen over de perforaties heen op de velrand door. Op de postzegels zelf zijn de vormen in 2 verschillende ontwerpen gerangschikt als symbolen voor de hapjes en schaaltjes op een borrelplank.

ONTWERPPROCES

Het ontwerp van de 4 uitgiften uit de postzegelserie New Dutch Design voor 2026 is tijdens het studiejaar 2024-2025 gemaakt door 2e-jaarsstudenten Graphic Design aan ArtEZ in Zwolle. Alle 21 studenten uit deze lichting hebben intensief meegewerkt aan alle concepten en ontwerpen voor deze postzegelserie. Namens PostNL begeleidde curator Nicole Uniquole de studenten in het ontwerpproces, onder meer met inspiratiesessies bij de start en een bezoek met de studenten aan het Nationaal Archief. In dat archief is van vrijwel alle Nederlandse postzegels het ontwerpproces gedocumenteerd. 

In de aanpak van het onderwijsproject stond voorop dat de postzegelvellen bij elkaar moesten passen, maar dat de studenten alle kans kregen om hun creativiteit te ontplooien. Het project past in het beleid van ArtEZ om met partners van buiten samen te werken en om studenten de vrijheid te geven te experimenteren. Bij ArtEZ zijn de studenten begeleid door Marijke Meester en Anje Jager, respectievelijk hoofd en docent Graphic Design. De studenten werkten samen als een grote ontwerpstudio om zo kennis te maken met alle aspecten van het vak: van briefings, brainstorms, conceptontwikkeling en presentaties aan de opdrachtgever tot aan kleurkeuzes, selectie van lettertypen, combinaties van tekst en vormgeving en ontwikkeling van andere middelen. In de 1e fase van het onderwijsproject werden de studenten in groepjes onderverdeeld om concepten te ontwikkelen en de schetsen te presenteren aan PostNL en Nicole Uniquole. De gekozen ontwerpconcepten zijn vervolgens door opnieuw samengestelde studentengroepjes uitgewerkt tot een voorlopig en daarna definitief ontwerp. Tegelijkertijd werkten weer andere groepjes aan onder meer de typografie, het kleurenpalet en de teksten voor en het ontwerp van de bijbehorende bewaarmap.

TYPOGRAFIE

Voor de typografie van de teksten is gebruikgemaakt van 2 lettertypen. Het 1e is het lettertype Vier dat door ArtEZ-student Maureen Ketting in 2025 is ontworpen voor de eerste serie postzegels uit de serie New Dutch Design. Het 2e is het schreefloze lettertype Prophet uit 2016 van Johannes Breyer, Fabian Harb en Erkin Karamemet van Dinamo Typefaces uit Berlijn.

NICOLE UNIQUOLE OVER HET PROJECT

Het ontwerp van het postzegelvel New Dutch Design – Proef de Sfeer is tijdens het studiejaar 2024-2025 gemaakt door 2e-jaarsstudenten Graphic Design aan ArtEZ in Zwolle, in samenwerking met Nicole Uniquole. Het mooiste vindt Nicole Uniquole dat zij de toekomstige generatie grafische ontwerpers kan begeleiden op een écht project. “Geen oefening op papier, maar een postzegel van PostNL die straks in de winkel ligt. Ik houd ervan om studenten meteen mee te nemen in de ontwerppraktijk: met echte deadlines, echte keuzes, echte impact. Je bent niet alleen gastdocent, maar bij dit project ook opdrachtgever. Dit is voor de studenten hun portfolio én praktijkervaring in één: een officiële postzegel op hun cv waar Nederland mee post. Onderwijs en praktijk versmelten hier. Je ziet de nieuwe generatie ontwerpers groeien zodra hun concepten richting productie gaan. Dat ik hun dat met PostNL kan bieden, vind ik echt fantastisch."

ONTWERPERS

Het ontwerp van de serie New Dutch Design brengt in 2026 het thema ‘vieren’ en het subthema ‘maak het bont’ in kleurrijke en veelzijdige vormen tot leven. De postzegelvellen kenmerken zich door uitbundige patronen en expressieve uitingen, geïnspireerd door momenten van nostalgie, samenzijn, licht en verlangen. De 2e uitgifte dit jaar is het postzegelvel New Dutch Design – Proef de Sfeer, met feestelijk samenzijn als onderwerp.

Op de kermis
Nicole Maas en Yael Veeningen vertellen namens hun medestudenten hoe het ontwerp van New Dutch Design – Proef de Sfeer tot stand is gekomen. “In mijn groepje hebben we verschillende ideeën conceptueel uitgewerkt”, vertelt Yael Veeningen. “Voor het idee ‘gloed van het moment’ gingen we naar de kermis om daar de lichtjes te fotograferen die we in een ontwerp zouden kunnen verwerken. Tegelijkertijd keken we voor een ander idee, namelijk ‘smulmomenten’, naar wat voor voedsel we op de kermis tegenkwamen. Van churros tot popcorn en van snoep tot fastfood. Want eten is toch altijd in iedere cultuur onlosmakelijk verbonden met als mensen iets te vieren hebben.”

Borrelplank als alternatief
Met de voedselfoto’s als uitgangspunt volgde een brainstorm met de betrokken studenten over de vertaling naar een ontwerpconcept voor Proef de Sfeer. “Dat was lastiger dan we dachten”, zegt Yael. “Er waren ook wel wat bezwaren tegen sommige foto’s. Er stonden bijvoorbeeld etenswaren op die niet al te best voor je gezondheid zijn, met te veel suiker of te veel vet bijvoorbeeld. Maar de foto’s zelf bleken ook minder geschikt te zijn als basis voor een ontwerp op postzegels. De borrelplank kwam toen als alternatief op tafel, omdat deze het feestelijke aspect beter zou benadrukken. Iedereen kent het verschijnsel en iedereen associeert het met als je iets te vieren hebt. De keuze voor de borrelplank viel samen met de beslissing om voor de postzegelserie geen fotografie te gebruiken, maar illustratieve patronen. Dankzij de vele vormen op een borrelplank kun je die heel goed gebruiken als basis voor een patroon.”

Postzegel is plank
De laatste hand aan het definitieve ontwerp van New Dutch Design – Proef de Sfeer is gelegd door Nicole Maas. “De borrelplank straalt gezelligheid uit. Er ligt altijd wel iets op wat mensen lekker vinden. Van kaas, druiven, olijven en toastjes tot dipjes, komkommer, selderij, dat soort dingen. Je kunt er ook veel mee doen als ontwerper, dankzij al die verschillende vormen en kleuren. We zijn begonnen met het uit elkaar halen van de borrelplank. Met de uitgepakte vormen hebben we vervolgens patronen gemaakt. Je ziet op het postzegelvel bijvoorbeeld ronde vormen die kaas of bakjes verbeelden, ovale vormen voor druiven of olijven en rechthoekige voor toastjes. Ook de kleuren verwijzen naar wat erop ligt: geel voor kaas, licht- en donkergroen voor selderij of komkommer, paars voor vijgen en oranje voor worteltjes. De plank zelf zie je niet meer, die is verdwenen onder alle vormen en kleuren. Of misschien kun je de postzegel zelf zien als de plank waarop alles ligt.”

Speels en divers
Tijdens de uitwerking van het ontwerpconcept werden eerst de 2 postzegelontwerpen voor New Dutch Design – Proef de Sfeer gemaakt. Daarna pas volgde het ontwerp voor de velrand. “Op de postzegels lopen de vormen in elkaar over”, aldus Nicole. “Zo wilden we een speels en divers beeld krijgen. Vervolgens is het patroon doorgetrokken naar de velrand. Dat klinkt simpel, maar het was toch lastig om de goede compositie op de juiste manier te bepalen, met de juiste kleuren. Er is veel geschoven tot alles op zijn plek viel. Daarna hebben we nog wel wat varianten gemaakt, maar we bleven steeds terugkeren naar de eerste compositie. Dat was wel bijzonder.”

Volle glorie
Uitgangspunt voor het ontwerp was dat de borrelplank geschikt moest zijn voor feestjes waarop iedereen welkom is. Nicole: “Er ligt voor iedereen wat op en er is genoeg voor iedereen. Ik ben zelf vega, dus ik beschouw die oranje schijfjes als wortel. Als iemand anders er plakjes worst in wil zien, is dat ook prima. In plaats van een letterlijke vertaling van de borrelplank is ervoor gekozen om juist gezelligheid en samenkomst te visualiseren, in een abstracte vormgeving. Daarin moeten de verschillende kleuren en vormen de samenkomst van smaken en texturen voorstellen. Om daar meer diepte in te brengen, is over de middelste perforatie een filter aangebracht. Daardoor zijn kleurverschillen ontstaan waardoor het beeld de gelaagdheid van een borrelplank heeft gekregen. Alles ligt er overigens nog op: het is een borrelplank in perfecte staat, aan het begin van het feest. Niemand heeft er nog aangezeten.”

Rechtstreekse link
De titel van de uitgifte is enkele keren veranderd, zo legt Yael Veeningen tot slot uit. “De oorspronkelijke aanduiding ‘Smulmomenten’ was veel te direct en te plat. Het paste ook niet bij de titels van de andere uitgiften in de serie New Dutch Design. Na wat stoeien kwamen we uit op ‘Proef de Sfeer’, omdat je daarmee rechtstreeks de link legt tussen voedsel en feest vieren. Door de abstracte stijl is de borrelplank misschien niet direct herkenbaar voor iedereen. Maar met alle kleuren en vormen konden we precies de gezelligheid overbrengen die we wilden laten zien.” 

Over de studenten
Nicole Maas (Delft, 2003) en Yael Veeningen (Swifterbant, 2006) werkten samen met hun medestudenten aan de postzegelontwerpen voor New Dutch Design tijdens het studiejaar 2024-2025, in het 2e jaar van hun opleiding Graphic Design aan ArtEZ in Zwolle.

Over Nicole Uniquole
Nicole Uniquole (Amersfoort, 1968) ontwikkelt spraakmakende tentoonstellingen op historische locaties, waarin zij hedendaags design combineert met 17e-eeuwse kunst. Uniquole is onder meer bekend van de tentoonstellingen Design & Dynastie, 250 Jahre Hofleben Oranien Nassau in Fulda (2022), Royal Showpieces in Paleis Het Loo (2014/2015) en Dutch Design - Huis van Oranje in Paleis Oranienbaum (2012). Zij is daarnaast initiator en oprichter van Masterly – The Dutch Pavilion dat elk jaar te zien is tijdens de designbeurs Salone del Mobile in Milaan. In 2021 won Nicole Uniquole de publieksprijs van Harper’s Bazaar als Woman of the Year voor haar onvermoeibare inzet voor de hedendaagse kunstsector. Tegenwoordig is zij als creative director verbonden aan Paleis Soestdijk. Die verbintenis leidde al tot de tentoonstellingen Vrouwen van Soestdijk (oktober 2023-januari 2024), Schitteren op Soestdijk (november 2024-februari 2025) en De Smaak van Soestdijk (november 2025-februari 2026).

Over Marijke Meester
Marijke Meester (Purmerend, 1964) is sinds 2017 hoofd Graphic Design bij ArtEZ, University of the Arts in Zwolle. In 1992 richtte zij Meester Ontwerpers op, een ontwerpbureau in Amsterdam met veel ervaring in strategie, communicatie en complexe uitdagingen. De vaste kern bestaat uit Marijke Meester en Soejon Pet, aangevuld met een flexibel netwerk professionele specialisten op het gebied van communicatie en ontwerp. Meester volgde de lerarenopleiding HBO in Amsterdam (tekenen en handvaardigheid) en een opleiding grafisch ontwerpen aan de Hogeschool voor de Kunsten Utrecht (HKU) waar zij cum laude afstudeerde.

Over Anje Jager
Anje Jager (Zuidlaren, 1977) volgde een lerarenopleiding aan Windesheim in Zwolle en studeerde vervolgens communicatie en grafisch ontwerpen aan Academie Minerva in Groningen. Na haar afstuderen werkte zij bij verschillende ontwerpbureaus in Berlijn. Sinds 2007 is zij actief als zelfstandig illustrator, grafisch ontwerper en art director, met verschillende internationale opdrachtgevers. Anje Jager heeft onder meer les gegeven aan de Merz Akademie in Stuttgart, de Universität der Künste Berlin en Edinburgh College of Art. Sinds begin 2023 is zij als Graphic Arts Teacher verbonden aan de ArtEZ University of the Arts in Zwolle.

VERKOOP/GELDIGHEID

De postzegels zijn, zolang de voorraad strekt, verkrijgbaar bij het postkantoor in de Bruna-winkels en via www.postnl.nl/bijzondere-postzegels. De postzegels zijn ook telefonisch te bestellen bij de klantenservice van Collect Club op telefoonnummer 088 - 868 99 00. De geldigheidstermijn is onbepaald.

WAARDE

Op de postzegels New Dutch Design – Proef de Sfeer staat waardeaanduiding 1, bedoeld voor post tot en met 20 gram met een bestemming binnen Nederland. De prijs per vel van 6 postzegels is € 8,40.

TECHNISCHE GEGEVENS

Postzegelformaat	40 x 30 mm
Velformaat	122 x 170 mm
Papier	normaal met fosforopdruk
Gomming	gegomd
Druktechniek	offset
Drukkleuren	cyaan, magenta, geel en zwart
Oplage	75.000 vellen
Verschijningsvorm	vel van 6 postzegels in 2 verschillende ontwerpen
Waardeaanduiding	1 voor post tot en met 20 gram met een bestemming binnen Nederland
Ontwerp	Nicole Uniquole in samenwerking met 2e-jaarsstudenten Graphic Design aan ArtEZ, 	University of the Arts (Zwolle)	
Drukkerij	Koninklijke Joh. Enschedé B.V., Haarlem
Artikelnummer	460561
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